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Proposta de realizacdo da Campanha “Base para Unhas Fracas” na cidade de Salvador,
Bahia, durante o evento Corpocidade.

O projeto, na verdade, trata-se da disseminacéo do cartaz “Base pra Unhas Fracas” nesta
cidade, colados em muros e tapumes, reproduzindo procedimento conhecido como
“Lambe-Lambe” - bastante usado em grandes cidades como veiculo de Midia Externa e
normalmente associado a divulgagéo de shows e eventos de natureza cultural.

Esta campanha ja foi, anteriormente, lancada em Curitiba e Rio de Janeiro, nos meses de
Junho e Julho, respectivamente, alcancando bons resultados: produzindo discusséo a
respeito dos limites e valores da publicidade no contexto publico e questionando a
privatizacdo da paisagem por esses agentes do capital.

Proponho a disseminacéo de 30 unidades de cartazes, produzidos em impresséo digital,
colorido, no formato 300 cm de comprimento por 170 de altura. A colagem ser&
providenciada por mim e por profissionais empreitados ligados a essa atividade.

Abaixo segue breve texto sobre o trabalho:

Contexto “Base para Unhas Fracas™  Cidade, paisagem, midia externa

Existe uma cidade ideal, desenhada por arquitetos e urbanistas. Para além disso, seus
habitantes constroem sua visualidade, agindo e permitindo sua transformacéo
espontaneamente sob bases de tolerancia e bom senso.

Essa visualidade configura a cultura visual do lugar onde milhares de pessoas convivem.
A cultura visual de uma cidade grande € parte efetiva da no¢do de Paisagem que seus
habitantes formam a cerca do lugar onde vivem.

Ha tempos se percebeu, que a publicacdo do Capital s6 se faria de forma extensa e
triunfante caso a imposi¢cdo de sua marca abarcasse a escala do cotidiano. E a tomada
das ruas, como o novo ground simbdlico, se deu de forma natural e permissiva pela
imagem-mensagem e sua recém-criada ciéncia.

As relagbes entre imagem e informacéo se estreitaram nédo deixando espaco para a
subjetividade e os devaneios que permeiam a contemplacdo nos espacos de convivio.

Essa transformacao foi absorvida e diluida no corpo social. Aos poucos os locais
“ociosos” passam a ganhar fungéo, pois, diante de uma cidade que cresce sob
parametros de produtividade, todo e qualquer mobiliario urbano é passivel de
transformacgé&o, contanto que isso gere dinheiro.

A tomada do espaco publico é feita diante de um publico amortizado. A privatizacéo do
espaco de convivio convive com a subjetividade dos padrbes de poluicao visual.

O ser humano tolera tudo, desde que aos poucos.
Portanto a transformacéo do espaco publico das cidades, quase sempre, se da de forma

gradual — quase pedagdgica - avalizada pelos responséveis de sua manutengao: os
representantes do poder publico.



A adequacao do mobiliario urbano as regras do capital € um exemplo da transformacéo
da paisagem das cidades em grandes corredores de publicidade estatica.

As imagens veiculam aquilo que o espectador-pedestre quer vé. Campanhas publicitarias
séo precedidas por pesquisas de opinido que estabelecem a conformacéo dos elementos
simbolicos contidos nas imagens.

Isso produz a sensagdo de prazer e deleite aos consumidores em potencial, capturados
pela for¢ca de composicdes sofisticadas e bem produzidas. O julgamento estético recobre
0 julgamento ético nesse grande campo simbdlico que se transformou a paisagem
imagética das cidades.

Dessa forma, recorro a uma imagem ordinaria que, veiculada junto a um vidro de esmalte
de unha, reproduz uma campanha publicitaria de um cosmético.

A escolha deste segmento deve-se a fetichizacdo da imagem da mulher em campanhas
dessa (e outras) natureza como apelo de consumo. Assim, imprimo as méaos de uma
mulher casada, com unhas pintadas de vermelho, sobre imagem manipulada que faz
alusdo ao 6rgao sexual feminino.

Parafraseando tais estratégias utilizo, grosseiramente, a imagem feminina alargando os
padrbes de aceitabilidade e bom senso utilizado nestas campanhas. Viso, com isso,
estimular o pedestre amortizado a refletir sobre tais artimanhas utilizadas no mercado de
forma subliminar, fazendo com que ele associe o0 mesmo procedimento em outras
campanhas, feitas a vera, mas encobertas por recursos estéticos que ameniza a
ilegalidade de suas ag0es.

A imagem contida, na verdade, trata-se de um conjunto de partes do corpo humano,
alterados e reunidos digitalmente com a intenc&o de simular um contetdo eraético,
belicoso e, até mesmo, escandaloso.

No entanto a associa¢cao natural que se faz ndo condiz com a natureza original da
imagem. Como disse, trata-se de uma manipulacéo, realizada por design grafico, que
trabalhou para a obtencdo desse resultado. Resultado que p&e em prova o0s niveis de
tolerancia do pedestre, solicitando uma reacao a esse e outros produtos que cooptaram a
paisagem da cidade a revelia do poder publico.

Alexandre Vogler. 2008



Segue, abaixo, imagens da campanha no Rio de Janeiro.




any s v
Alexandre Vogler.

— Por que vocé colou essa
porcaria em cima do cartaz do
indio? Isso é horrivel!

Vogler a ignora, continua
posando para a foto em frente
ao cartaz, mas ela prossegue:

— Vocés fazem qualquer
coisa para vender esmalte!

— E essa reflexdo que eu
quero provocar. Isso também
& um trahalho de arte.

— Vocé pensa que isso € ar-
te? Vocé precisa estudar arte.
Isso é abominavel!

Vogler quer discutir imagem
da mulher na publicidade
Na sacada, a senhora que se
revolta fica de cara para as com-
pridas unhas vermelhas de uma
mulher casada, que cobrem
parte do 6rgao sexual feminino.
No canto, um vidro de esmalte
sem marca e a frase “Base para
unhas fracas”. O cartaz-€ um
dos cem colados pela cidade to-
da pelo artista Alexandre Vo-
gler, durante as tltimas trés se-
manas. E a reagao gritada na
sexta-feira passada — e aplaudi-
da por um pedestre que obser-
vava a cena — é o que deve ter
passado na cabeca de muitas
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pessoas que vém rasgando os
cartazes — ou, pelo menos, a
parte deles que as ofende.

A reagdo nao é novidade pa-
ra Vogler, que quis provocar
uma reflexao sobre a imagem
da mulher na publicidade:
grandes outdoors com antin-
cios de calcinhas fio-dental —
devidamente vestidas por mu-
lheres atraentes —, totens que
vendem a tltima novidade das
revistas masculinas, a cerveja

bebida pela gostosa da praia.

— O Rio virou um grande
corredor de publicidade, que
€ aceita por um ptiblico amor-
tizado, que nao reflete mais.
Tento por em questéo a ética
da veiculagao de publicidade
em midia externa, para ver se

Vogler manipulou digital-
mente a imagem das maos de
uma mulher com alianga de
casamento, inserindo partes
de uma vagina, que muitas ve-
zes passam despercebidas por
quem olha a imagem de relan-
ce. Mas muitas das fotos fo-

as p [ fazer
uma aproximagdo com outras
formas de fetichizagdo da mu-
Iher — diz Vogler, professor do
Instituto de Artes da Uerj.

ramr por pedestres, e,
segundo Vogler, coladores que
nada tinham a ver com a his-
téria sofreram ameagas da po-
licia, que arrancou alguns dos

Abaixo: Matéria do jornal O Globo / Segundo Caderno sobre a intervencéo.

“Eu ponho o
contetido
sexista dessas
mensagens
(publicitarias)
no grau mais

avangado”

cartazes numa madrugada.

— Como o trabalho estd na
rua, nao tenho como saber de
todas as reagoes, mas vejo pe-
los rasgos. Néo acho isso ruim,
porque reflete o que estou
questionando. Se a mulher é
usada por todas as campanhas,
eu ponho o contetido sexista
dessas mensagens no grau mais
avancado. Poderia usar uma
imagem mais toleréavel, mas se-
ria chover no molhado — diz

vengdes pela cidade. Ele ja per-
correra o tema da imagem femi-
nina em 2004, quando espalhou
cartazes com oito bundas de
mulheres. Todas cheias de celu-
lite, acompanhadas de descri-
¢Oes sobre a gravidade do pro-
blema. A ag¢do também causou
estranhamento e reacoes. Mas
nada foi pior'do que a revolta
de moradores de Nova Iguacu
com o tridente de 150 metros
que o artista desenhou num
morro da cidade, provocando
protestos de evangélicos.

No caso de “Base para unhas
fracas”, aidéia foi posta em préa-
tica primeiro em Curitiba, no
més passado, num projeto para
o qual foi chamado na cidade.
Em Santa Teresa, onde mora,
Vogler colou diversos cartazes.
O que causou a reagéo de uma
moradora foi colado sobre o tal
“cartaz do indio”, criado pelo
amigo Guga Ferraz, outro adep-
to das intervencdes urbanas.

— Eu e Guga queremos que
esta parede sempre tenha tra-
balhos de rua, mas nao grafite,
que j& se tornou mais um ele-
mento de decoragéo. Queremos
intervencdes que de fato inter-
firam na rotina das pessoas. ®

Daniel Senise: Em mostra no MAM, o pintor confirma ter uma das trajetérias mais coerentes e relevantes surgidas nos anos 80

Antologia de um mundo em metamorfose







